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siegessaeule.de ist é

das journalistische Flaggschiff der 

schwullesbischen Szene Berlins.

Deutschlands erfolgreichstes 

schwullesbisches Stadtmagazin 

Siegessäule ist seit 27 Jahren auf dem 

Markt und setzt die Trends in der 

Berliner Community. Die Online-

Ausgabe überzeugt durch 

Tagesaktualität, ausführlichen 

Veranstaltungskalender und viele 

interaktive Features. 

siegessaeule.de versorgt als aktuelles 

Berlin-Portal die User fortlaufend mit 

Infos zum Stadtgeschehen und Tipps zu 

Nachtleben und Kultur. Wichtige Berlin-

Highlights wie die Fashion Week oder 

die Berlin Music Week werden ebenso 

berücksichtigt, wie die vielfältige 

schwullesbische Szene der Stadt. Als 

glaubwürdiges und szenenahes Medium 

wird siegessaeule.de von Berlin-affinen 

Lesben und Schwulen regelmäßig 

besucht.

Übersichtlich gestaltet bringt die Site 

ihre User mit wenigen Klicks in die 

bevorzugten Bereiche. Außerdem sehr 

beliebt: Serviceseiten zum Thema 

Reise, HIV und Gesundheit oder Queer 

Family.

siegessaeule-kompass.de isté

das weit bekannte und etablierte queere

Berliner Online-Szenehandbuch, das bereits 

seit vielen Jahren durch seine überzeugenden 

Inhalte gern als Nachschlagewerk genutzt wird. 

Aus vielen Branchen findet man hier 

Unternehmen ïvom Anwalt bis zum 

Zimmermann, die der schwullesbischen

Community gegenüber aufgeschlossen sind 

oder selbst dazu gehören.

Zielgruppe

Schwule und Lesbische Szenegänger

- Alter zwischen 16 und 36 Jahren, 

- Hohes Bildungsniveau

- Kauffreudig und konsumorientiert

- Kommunikative Multiplikatoren

- Überdurchschnittlich hohe Einkommen

- Meist kinderlose Doppelverdiener (DINKS)

- Großes Interesse an Mediennutzung

- Hohe Affinität zu Lifestyleprodukten

Monatliche Medialeistung

381.116 Seitenaufrufe (IVW Juni 2011), 

81.755 Besuche insgesamt (IVW Juni 2011),

30.000 Besucher (AGOF internet facts 2011-II)

Unsere Sites

Download Print-Mediadaten

Download Print-Mediadaten

http://www.siegessaeule.de/
http://www.siegessaeule.de/uploads/img/mediadaten/MEDIADATEN 2011 SIS Publigayte.pdf
http://www.siegessaeule-kompass.de/
http://www.siegessaeule-kompass.de/uploads/img/printausgaben/MEDIADATEN_2011_Kompass.pdf
http://ausweisung.ivw-online.de/i.php?s=2&a=99342
http://www.agof.de/index.583.de.html
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du-und-ich.net isté

Deutschlands schwules Magazin ï

und zwar seit bereits 42 Jahren!

Ein modernes Magazin auf 

internationalem Niveau, das 

interessante Themen im coolen Look 

präsentiert. DU&ICH ist eine sehr gut 

etablierte und in der Szene verankerte 

Marke und hat viel für die Emanzipation 

der Schwulen geleistet und tut dies 

immer noch.

Die aktuellen Szenenews, der eigene 

Kleinanzeigenmarkt, die umfangreichen 

Bildergalerien und das Forum zählen zu 

den beliebtesten Rubriken.

Tagesaktuelle redaktionelle Inhalte und 

interaktive Aktionen wie Umfragen, 

Model-Contests und regelmäßige 

Verlosungen attraktiver Preise sorgen 

für eine immer wiederkehrende 

Leserschaft.

Zielgruppe

Junge + ältere, aufgeschlossene, urbane Gays

- Alter zwischen 16 und 55 Jahren, 

- Hohes Bildungsniveau

- Kauffreudig und konsumorientiert

- Kommunikative Multiplikatoren

- Überdurchschnittlich hohes Einkommen

- Meist kinderlose Doppelverdiener (DINKS)

- Großes Interesse an Mediennutzung

- Hohe Affinität zu Lifestyleprodukten

Monatliche Medialeistung

97.546 Seitenaufrufe (IVW März 2011), 

21.053 Besuche insgesamt (IVW März 2011),

10.000 Besucher (AGOF internet facts 2010-IV)

Unsere Sites

Download Print-Mediadaten

http://www.du-und-ich.net/
http://www.du-und-ich.net/fileadmin/duundich/PDFs/MEDIADATEN 2011 DU&ICH.pdf
http://ausweisung.ivw-online.de/i.php?s=2&a=98702
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l-mag.de haté

das Erfolgskonzept, anspruchsvollen 

Journalismus mit aktuellen Themen 

und Trends für die selbstbewusste 

lesbische Frau von heute zu 

präsentieren. In Deutschland leben 

mehr als zwei Millionen Lesben. Eine 

einzigartige Zielgruppe mit 

überdurchschnittlich vielen Macherinnen 

und Entscheiderinnen, die alle Vorzüge 

eines aktiv-alternativen Lebensstils mit 

weiblichem Selbstbewusstsein 

verbinden.

Diese internetaffine Zielgruppe findet die 

gesamte Bandbreite an lesbischen 

Themen täglich aktuell auf L-mag.de. 

Abgerundet wird dieser gelungene 

Webauftritt durch die rege genutzten 

interaktiven Features L-Community & L-

Dating.

l-guide.de isté

das lesbische Branchenbuch für 

Deutschland, Österreich und die Schweiz. 

Hochaktuell listen wir hier zahlreiche Adressen 

aus den Bereichen Community, Ausgehen, 

Unternehmen & Reisen.

Zielgruppe

Lesbische, urbane Szenegängerinnen

- Frauen im Alter zwischen 19 und 39 Jahren

- Überdurchschnittlich gebildet

- Mittlere bis hohe Einkommen

- Aktiv und gut informiert

- hohe Affinität zum Informationsmedium 

Internet

- Early Adopter

- Hohe Affinität zu Reisen, Kultur und 

Freizeitgestaltung

- Interesse an Büchern, CDs, Film u. 

Theater, Kultur u. Politik

Monatliche Medialeistung

170.231 Seitenaufrufe (IVW Juni 2011), 

39.264 Besuche insgesamt (IVW Juni 2011),

10.000 Besucher (AGOF internet facts 2010-IV)

Unsere Sites

Download Print-Mediadaten

Download Print-Mediadaten

http://www.l-mag.de/
http://www.l-mag.de/fileadmin/daten/pdf/MEDIADATEN 2011 L-mag überregional.pdf
http://l-guide.de/
http://www.l-guide.de/fileadmin/files/MEDIADATEN_2011_L-Guide.pdf
http://ausweisung.ivw-online.de/i.php?s=2&a=99011
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out-in-berlin.deé
hat eine konkurrenzlose Position als 

offizieller schwullesbischer Berlin-

Guide. OUT IN BERLIN ist ein Projekt 

von visitBerlin.de (Berlin Tourismus & 

Kongress GmbH) in Zusammenarbeit 

mit dem queeren Stadtmagazin 

Siegessäule.

Out-in-berlin.de stellt die ganze Vielfalt 

des schwul-lesbischen Lebens in Berlin 

dar und bietet Informationen zu Partys, 

Sightseeing, Shopping und vielem mehr.

queer-travel.neté
2011 gab es eine Premiere im 

Tourismusmarkt: das erste 

Reisemagazin für Schwule und Lesben 

in Deutschland! Drei der stärksten, 

queeren Medienmarken ïdie Magazine 

Siegessäule, L-MAG und DU&ICH ï

produzieren in Zusammenarbeit mit der 

ITB Berlin gemeinsam das Magazin 

QUEER TRAVEL - Reisen für 

Schwule & Lesben.

Queer Travel zeigt spannende 

Reisereportagen, kompetente 

Servicebeiträge und jede Menge 

Insider-Tipps für schwule und lesbische 

Reisende.

Zielgruppe
Schwule und lesbische Szenegänger in Berlin, 

reiselustige und lifestyleorientierte Schwule und 

Lesben, heiratswillige schwule und lesbische 

Paare.

- Alter zwischen 16 und 45 Jahren, 

- Hohes Bildungsniveau,

- Kauffreudig und konsumorientiert,

- Kommunikative Multiplikatoren,

- Mittleres bis hohes Einkommen,

- Aktiv und gut informiert,

- Freizeitorientiert,

- Hohe Affinität zu Reisen, Sport- Freizeitgestaltung,

- Interesse an Büchern, CDs, Film, Theater und 

Kulturprogramm,

- Hohe Affinität zu Lifestylethemen & Shopping

Medialeistung: 

siehe siegessaeule.de

queerwedding.deé 
ist das erste schwul-lesbische 

Hochzeitsmagazin Deutschlands mit 

durchschlagendem Erfolg. Immer mehr 

lesbische und schwule Paare wollen heiraten. 

Queer-wedding.de begleitet sie dabei mit 

vielen Tipps, spannenden Geschichten und 

umfangreichem Service.

Unsere Sites

Download Print-Mediadaten

Download 

Print-Mediadaten

Download Print-Mediadaten

http://www.out-in-berlin.de/
http://www.queer-travel.net/
http://www.queerwedding.de/
http://www.out-in-berlin.de/uploads/img/mediadaten/MEDIADATEN OUT 2011.pdf
http://www.queer-travel.net/uploads/queerwedding/img/pdf/ediadten2011/MEDIADATEN Queer Travel.pdf
http://www.queer-wedding.de/uploads/img/mediadaten/MEDIADATEN Queer Wedding 2011-2012.pdf
http://ausweisung.ivw-online.de/i.php?s=2&a=99342
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Gay-Channel Ăurban gayñ

Die Themenrotation "urban gay" bietet 

eine attraktive Zielgruppe mit 

vielfältigen Interessen. Ihre 

Werbemittel werden auf verschiedenen 

Titeln über ausgewählte redaktionelle 

Seiten und Rubriken gestreut.

Hochwertige Party- und Szeneguides

informieren über das vielfältige 

Nachtleben.

Ausgehtipps, Partyberichte und -fotos 

warten auf die urbanen Szenegänger.

Konzerte, Kino- und Kulturevents, 

Fotografie und Literatur zählen ebenfalls 

zum Repertoire dieser informativen 

Websites.

Websites im Gay-Channel

Die Themenrotation "urban gay" setzt sich aus folgenden 

Belegungseinheiten zusammen:

siegessaeule.de

siegessaeule-kompass.de

du-und-ich.net

l-mag.de

l-guide.de

out-in-berlin.de

queer-travel.net

queer-wedding.de 

Monatliche Medialeistung

742.475 Seitenaufrufe (IVW März / Juni 2011), 

170.161 Besuche insgesamt (IVW März / Juni 2011),

58.757 Besucher (AGOF internet facts 2010-IV)

Gay-Channel

http://l-guide.de/
http://www.siegessaeule-kompass.de/
http://www.siegessaeule.de/
http://www.l-mag.de/
http://www.queer-travel.net/
http://www.queerwedding.de/
http://www.out-in-berlin.de/
http://www.du-und-ich.net/
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Werbe-Netzwerk

Durch das internationale Werbe-

Netzwerk des Online-Vermarkters

netzdenker.com erweitern Sie Ihre 

Online-Kampagne, steigern somit die 

Reichweite und maximieren den 

Werbeerfolg. 

Websites im Werbe-Netzwerk von

Deutschland überregional:

www.queer.de (eines der größten deutschen Queer-Portale)

www.highlife-tv.net (einziges deutschsprachiges Gay-TV-Format, Cross-Media-Belegung möglich)

www.lesopia.net (Lesben-Community)

www.gays.de (Gay-Community)

www.gaycoupon.de (Rabatt- und Gutscheinportal für die Gay-Community)   

Aus und für Berlin:

www.discodamaged.net (einziges englischsprachiges Szene-Magazin in Berlin)

Stark im Süden:

www.romeoliebtjulian.com (bekanntes Gay-Magazin, City-Guide und Community aus München)

www.myscout.com (stark in Baden-Württemberg, Community, Bücher- und Filmrezensionen, 

Branchenbuch (City-Guide))

www.gaybayern.de (G-News, Community für Bayern)

www.lesbayern.de (L-News, Community für Bayern)

Stark im Westen:

www.pride1radio.com (Gay Radio-Station in Köln/Essen, Cross-Media-Belegung möglich)

In Österreich:

www.gayholidayinfo.com (Gay-Travel-Infomagazin aus Wien)

www.gayboy.at (Reichweitenstärktes Online-Magazin für die lesBiSchwule Community in Österreich)

www.rainbow.at (Das zweitgrößte Online-Portal der lesBiSchwulen Community in Österreich)

In der Schweiz:

www.zuerigay.ch (Gay News, Community & Mehr aus der Schweiz)

www.gayagenda.ch (Gay Events aus und in der Schweiz)

Monatliche Medialeistung

über 15 Mio. Seitenaufrufe, 

ca. 1,5 Mio. Besuche insgesamt, 

ca. 300.000 Besucher 

Werbe-Netzwerk

Mögliche Werbe- und Sonderformate sowie Preise auf Anfrage

http://www.netzdenker.com/
http://www.netzdenker.com/
http://www.queer.de/
http://www.highlife-tv.net/
http://www.highlife-tv.net/
http://www.highlife-tv.net/
http://www.lesopia.net/
http://www.gays.de/
http://www.gaycoupon.de/
http://www.discodamaged.net/
http://www.romeoliebtjulian.com/
http://www.myscout.com/
http://www.gaybayern.de/
http://www.lesbayern.de/
http://www.pride1radio.com/
http://www.gayholidayinfo.com/
http://www.gayboy.at/
http://www.rainbow.at/
http://www.zuerigay.ch/
http://www.gayagenda.ch/
http://www.queer.de/
http://www.highlife-tv.net/
http://www.discodamaged.net/
http://www.romeoliebtjulian.com/
http://www.gayholidayinfo.com/
http://www.netzdenker.com/
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RoS (Seiten-Rotation) 

Preis pro 1.000 Einblendungen (TKP)

RoC (Channel-Rotation)

Preis pro 1.000 Einblendungen (TKP)

Ad- Bundle (mind. 3 Formate) --- 10 ú

Super Banner 20 ú 12 ú

Skyscraper  (normal / wide) 30 ú/ 35 ú 18 ú/ 21 ú

Medium Rectangle 40 ú 24 ú

Full Banner 15 ú 9 ú

Wallpaper 50 ú 30 ú

Super Banner (728 x 90 px)

2

Wallpaper (Super Banner + Skyscraper)

Werbeformate
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Medium 

Rectangle 
(300 x 250 px)

Full Banner (468 x 60 px)

Weitere Formate und Preise auf Anfrage erhältlich>> Formeln zur Preisberechnung <<

Mögliche Werbeformate und Preise im Gay-Channel
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Sonderformate

Online-Verlosung + Banner-Kampagne

Werben Sie aktiv neue Kunden durch Verlosungen von Gutscheinen oder Gratis-

Proben Ihrer Produkte oder Dienstleistungen:

Einen Monat lang stellen wir Sie bzw. Ihr Produkt auf der Verlosungs-Seite 

(Siegessäule, DU&ICH oder L-MAG) unseren Lesern vor - mit der Chance eine 

Kostprobe davon gewinnen zu können!

Zusätzlich schalten wir unterstützend Online-Banner auf allen Webseiten 

unseres Online-Portfolios (siehe Gay-Channel + Werbe-Netzwerk) zu folgenden 

Konditionen:

- z.B. 100.000 Banner-Einblendungen (jeweils - 50% TKP-Rabatt!!)

- Geo-Targeting (z.B. kann der Banner nur in Berlin gesehen werden)

- Frequency Capping (z.B. maximal 4-6 Einblendungen pro User am Tag)

- Banner-Formate wählbar:

- Preis mit Super Banner (728 x 90 px): 600 ú

- Preis mit Skyscraper (120 / 160 x 600 px): 900 ú/ 1.050 ú

- Preis mit Medium Rectangle (300 x 250 px): 1.200 ú

Der Banner kann entweder auf die Verlosung hinweisen oder führt die Leser 

direkt zu Ihrem eigenen Online-Auftritt.

Die Medialeistung der Online-Kampagne ist skalierbar und kann einem 

bestimmten Budget (z.B. 50.000 Banner-Einblendungen) angepasst 

werden!








